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[1 EU-EMPREENDEDORA (2 POTENCIAS
Quem vocé é? O que vocé ama fazer?

Como vocé se sente realizada?

Se pergunte: "Pelo que as pessoas me procuram?
Eu posso ser paga por isso?”

O que eu sei fazer?

para comecgar?

\_
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Destaque seus talentos e o que te motiva.

Defina suas principais caracteristicas e competéncias.
Destaque suas forgas, oportunidade e as vantagens
competitivas que te diferenciam.

Quais vantagens competitivas vocé julga ter
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(- 3 QUAL IMPACTO EU DEIXO
NO MUNDO

Pelo que vocé luta?

Existe alguma causa que te move?

Como vocé pode impactar outras mulheres ou
O meio em que vive?

Como ser mais gentil com o mundo?

\_

Q AMBICOES

Como vocé se imagina como empreendedora no médio e longo prazo?
O que te fara saber que esta chegando la?

\_

Quais sdo suas ambicdes pessoais e profissionais? Como vocé se imagina como empreendedora?
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(5 QUAL PROBLEMA VOCE RESOLVE

Qual problema do seu cliente o seu produto/servico esta ajudando a resolver?
Qual necessidade de mercado seu produto/servico esta atendendo?
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(7 PRODUTO / SERVICO

Qual o seu produto e/ou servi¢co?
Como a solucao chegara até o seu cliente?

\_

A

canais de distribuigcao,
relacionamento com clientes
e fontes de receitas?

Quais sdo seus principais
fornecedores?

Plc
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13 BRINCIPAIS

Quais os principais recursos
exigidos pela proposta de valor,
canais de distribuicao,
relacionamento com clientes

e fontes de receitas?
N o
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PROPOSTA )

q1 PARCERIAS ) q o ATIVIDADES N\ (, 6

PRINCIPAIS PRINCIPAIS DE VALOR
Quais sdo seus principais Quais sdo as principais atividades Além do produto
parceiros? exigidas pela proposta de valor, e servico, qual valor

agregado sera entregue
para o cliente?

SEGMENTO )
DE CLIENTE

Para quem sera
criado valor?

( ¢ 9 RELACIONAMENTO
COM CLIENTE

Como conquistar, manter e
expandir seus clientes?

‘8

Quais sdo os clientes

Que relacgdes ja foram mais importantes?

estabelecidas com
os clientes?
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10 cANAIs

Através de quais canais vocé
abordara os segmentos de clientes?

Quais as personas
de clientes?
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Quais funcionam hoje para outras
empresas?

Quais funcionam melhor?

Quais trazem o melhor
custo-beneficio?
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14 ESTRUTURA DE CUSTOS

Quais os custos (fixos e varidveis) mais importantes inerentes ao seu modelo
de negdcio?

Dentre os principais recursos, quais sdo os mais caros?

Dentre as principais atividades, quais sdo as mais caras?
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GS FONTES DE RECEITA

Por qual beneficio (valor agregado) nossos clientes estdo dispostos a pagar?
Por qual pagam atualmente?

Qual sera o modelo de receita?

Quais as taticas de preco?

\_

GG SUA REDE )

Quem vocé conhece?
Vocé faz parte de alguma rede/movimento que incentiva mulheres de negécios?
Quem faz parte da sua rede que pode contribuir com seu negdcio?

%

G7 SUA COMUNIDADE

Com guem o seu negdcio conversa?
Para que grupo de pessoas a sua solucdo existe?
Que grupo de pessoas compartilha dos mesmos valores que vocé?
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